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报告综述
报告背景

搜索时代，企业争夺的是排名位置；信息流时代，企业争夺的是算法推荐带来的曝光机会；

而AI时代，企业争夺的是AI回答中的一句推荐。

随着豆包、千问、DeepSeek等AI应用快速普及，AI正在成为继搜索引擎、信息流平台之后

的新型用户入口。品牌主开始关注GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优

化），希望通过优化品牌内容与AI模型之间的匹配关系，提升品牌在AI决策链路中的影响力。

然而，作为新兴市场，GEO仍处于早期发展阶段，行业认知、服务标准和交付能力尚未成熟。

为帮助市场建立对于GEO的科学认知，爱分析推出《中国GEO市场研究报告》，系统梳理

GEO市场规模、业务模式、竞争格局及未来趋势。

报告要点

一：GEO保持高速增长，2030年迈向千亿市场

AI应用流量爆发，以及品牌营销预算向AI渠道迁移，将推动GEO市场高速增长。爱分析预测，

2026-2030年中国GEO市场复合增长率超过130%，市场规模将于2030年达到千亿级。

二：GEO不是SEO的延续，而是企业适配AI认知体系的新能力

SEO优化的是搜索排名，GEO优化的是AI认知。未来企业竞争的关键，不只是让AI看到品牌，

而是让AI理解品牌、信任品牌，并在用户决策过程中主动推荐品牌。因此，GEO的价值将从

营销内容优化，逐步扩展至企业经营体系与AI规则的适配。
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三：数据、技术和行业Know-how将成为GEO服务商核心壁垒

当前GEO市场处于快速发展阶段，服务商数量增长较快，但能力差异明显。未来市场竞争将

从简单内容生产转向数据驱动、算法驱动和行业理解驱动。具备高频监测能力、AI模型理解

能力以及垂直行业经验的服务商，将更具竞争优势。

四：中国GEO市场将呈现哑铃型竞争格局

GEO市场将形成头部综合型玩家与专业化Agency并存的哑铃型结构。头部玩家凭借技术、

数据和客户资源优势，服务大型品牌客户；专业Agency依托行业深度和本地化服务能力，

覆盖中长尾市场；缺乏核心能力的中间型玩家将面临较大压力。

五：GEO将走向AEO，成为企业适配Agent的基础设施

随着AI从问答工具向主动服务Agent演进，企业优化对象将从AI生成结果扩展至Agent决策

过程。GEO解决“如何被AI看见”，AEO解决“如何被Agent选择”。未来，企业需要持续

优化自身产品、内容、服务和经营行为，使其符合AI与Agent的认知规则。

中国市场GEO服务商全景图

当前中国GEO市场已经形成多元化竞争格局。本报告基于市场调研、企业访谈及产业实践，

梳理30余家代表性GEO服务商，覆盖AI原生型、AI营销型、行业深耕型、整合营销型等不同

类型玩家，呈现中国GEO产业竞争版图。


